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TARGETING GRUPPEN

KONTROLLGRUPPE No Targeting

Sugarless Contextual: Headphones

SUGARLESS
Sugarless 1st Party: Headphones

THIRD PARTY Emetriq 3rd Party: Consumer Electronics

ANALYSE
Vergleichsbasis ist immer die
Gruppe ohne Targeting.

CHIP-gepriifte
39 h Akkulaufzeit

Noise Cancellation

DasProdukt.de

EINS FORALLE

DER
KOPFHORER
EINER FURALLE

1N KOOSFRATION MIT

+++ Wieder verfligbar +++ . oamosntde

2 BurdaForward | "Der Kopfhorer" - Targeting Best Case | 2023

KAMPAGNENINFOS

PRODUKT
Medium Rectangle
Run of Network (aul3er NetMoms)

VOLUMEN

1 Mio. Imps insgesamt,

aufgeteilt auf die 4 Targeting Gruppen
(jeweils 250Kk)

ZEITRAUM
04.09.2023 - 2.10.2023
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KPIs

REPORTING \

Es wurden Impressions, Clicks und die CTR erhoben.
Aus der CTR wurde aul3erdem ein Index gebildet, mit der
Gruppe No Targeting als Basis.

IMPs Clicks

CTR CTR Index

BRAND METRICS STUDIE 4l

Die qualitativen Kampagnenerfolgsdaten fur die wichtigen
Werbewirkungsindikatoren entlang des Marketings-Funnels*.

o o X . .
_Z" Brand Awareness _Z” " Consideration

.Z,'@Markenpréferenz _Z."@ Aktivierung

**Brand Metrics Messung fiir ,der Kopfhérer”; Fallzahlen je Gruppe: No Targetng n=92 Sugarless Contextual: headphones n=106;
Sugarless Interests: headphones n=84; Sugarless Interests Lookalike headphones n = 102; Emetriq Interests: Consumer
Electronics n=150; Sugarless Interests: Consumer Electronics n=160;
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BRAND METRICS
STATEMENTS

Wie stehen Sie zu “Der Kopfhérer”
— dem Kopfhoérer von DasProdukt.de?

Ich kenne ,Der Kopfhorer® von
DasProdukt.de eigentlich nicht.

Ich kenne ,Der Kopfhorer, habe aktuell
aber kein Interesse daran.

Ich wirde gern mehr Uber ,Der Kopfhorer!
erfahren.

,0er Kopfhorer® ist meine erste Wahl fr
Kopfhorer.

Ich habe vor, demnachst einen ,Der
Kopfhorer von DasProdukt.de zu kaufen.




CONTEXTUAL MIT HOCHSTER CTR

NO TARGETING SUGARLESS SUGARLESS

CONTEXUAL INTERESTS:

HEADPHONES

CTR

CTR-Index

Reportingzahlen fur die Gruppen No Targeting, Contextual und First Party Interest Headphones _
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CONTEXTUAL ERREICHT HOCHSTE AKTIVIERUNG

+269
+22% ”
+35%]| 1 +38%
+13%| |*19%
' i -
Brand Awareness Consideration Markenpraferenz Aktivierung
B No Targeting B Contextual Targeting Headphones M First Party Interest Headphones

Quelle: Brand Metrics Messung fur ,der Kopfhorer”; Fallzahlen je Gruppe: No Targeting n=92 Sugarless Contextual: headphones n=106; Sugarless Interests: headphones n=84, Angaben in %

Brand Metrics Ergebnisse fur die Gruppen No Targeting, Contextual und First Party Interest Headphones, _
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SUGARLESS CONTEXTUAL
TARGETING KANN DIE
KAUFABSICHT
UBERDURCHSCHNITTLICH
STEIGERN.

SUGARLESS FIRST PARTY
INTERESTS TARGETING

KANN FUR GEZIELTE USER-
GRUPPEN ANSPRACHE
GENUTZT WERDEN.




CONTEXTUAL MIT HOCHSTER CTR

NO TARGETINGEEESUGARLESS SUGARBESSEENMETRIQ THIRD
CONTEXUAL INTERESTS: PARTY

HEADPHONES

CTR

CTR-Index

Reportingzahlen fiir die Gruppen No Targeting, Contextual und First Party Interest Headphones, Emetriq Third Party Consumer Electronics
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SUGARLESS TARGETING ERREICHT AUCH
SPEZIELLERE ZIELGRUPPEN

26% einem Third Party Targeting fliir Consumer Electronics
+22% rebe verglichen. Emetriq bietet nicht die Moéglichkeit gezielt nur
+35%| +38%

I Headphone Interessierte zu targeten.

Brand Awareness Consideration Markenpraferenz Aktivierung

Hinweis: Hier werden Sugarless Targetings fiir Headphones mit

+13% +19%

B No Targeting B Contextual Targeting Headphones M First Party Interest Headphones B Emetriq Third Party Consumer Electronics

Quelle: Brand Metrics Messung fur ,der Kopfhorer*; Fallzahlen je Gruppe: No Targetng n=92 Sugarless Contextual: headphones n=106; Sugarless Interests: headphones n=84; Emetriq Third Party Consumer
Electronics n = 150, Angaben in %

Brand Metrics Ergebnisse fiir die Gruppen No Targeting, Contextual und First Party Interest Headphones, Emetriq Third Party Consumer Electronics _
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W ALLGEMEINE

: THIRD PARTY-BASIERTE
TARGETING LOSUNGEN
EIGENEN SICH
WENIGER FUR
SPEZIFISCHE
KAMPAGNENINHALTE
UND ZIELGRUPPEN.

BurdaForward



KEY FINDINGS

Aktivierung und eignet sich hervorragend fir Performance

0 Contextual Targeting wirkt besonders stark auf die
Kampagnen.

Funnel, bei Awareness und Consideration und eignet sich
daher fur Branding Kampagnen — auch weil Sugarless
Interests insgesamt mehr Reichweite generieren kann.

O User Interests (1P) Targeting zeigt seine Starke im Upper

Publisher-spezifische und auf Kundenbedurfnisse
mal3geschnittene User Interest (1P) oder Cookieless

Ldsungen funktionieren deutlich besser als standardisierte
Third Party Targetings.
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MIT CONTEXTUAL
KANN DIE
KAUFABSICHT
UBERDURCH-
SCHNITTLICH
GESTEIGERT WERDEN.

MIT FIRST PARTY
KONNEN WIR
GEZIELTE USER-
GRUPPEN
ANSPRECHEN.
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